. “Sosyal sorumluluk
PR aktivitesi olmamal’

Dunya Kurumsal Yonetim Kon-
seyi Baskam Dr. Madhav Mehra,
'Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve
En Iyi Uygulamalar’ paneliicin
geldigi Istanbul'da sorula-
nmz yamtladi. Mehra,
“Tiiketici sosyal so-
rumluludu PR olarak
diisiinen sirketler ce-
zalandinyor” diyor. B yadhay

Mehra




‘Turkiye'de
klirese

Diinyadaki sirketlerin kiiresel 1isinmaya

l1sinma

yinelik sosyal sorumluluk projelerine agirhk

verdigini sdyleyen Dr. Madhav Mehra’ya gire Tiirkiye’de bu konu ciddiye ainmyor

ESENGUL METIN

rumsal sosyal sorumluluk, sirket-

leri birbirinden ayiran en biiyiik bi-

lesen haline geldr. Sirketler sosyal

sorumlutugu bir PR aktivitesinden cok kis-

rumsal bir i5 olarak gériirse hem marka

bilinirligini artinr hem de gelecege daha
temiz bir diinya birakir.

Bu sdzlerin sahibi kurumsal yiine-
tim ve kurumsal sosyal sorumluluk ko-
nulannda ¢alismalar vapan kuruluslann
{iye oldugu Dinya Kurumsal Yanetim
Konseyi'nin (World Council for Corpora-
te Governance) Baskam Or. Madhav
Mehra. Tiirkiye Kurumsal Dernedi'nin
dilzenledigi ‘Kurumsal Sosyal Sorumlu-
luk ve En Iyi Uygulamalar’ panelinde su-
num yapmak icin Tiirkiye'ye gelen Dr.
Mehra, Istanbul’da sorulanmzn yanitla-
d.

Tiirkiye'ye ilk defa gelen Mehra'ya
gare tiiketiciler tercih ettikleri markala-
nn dodaya ve insan yasamna karsi ne
kadar duyarl olduguna anem veriyor ve

bu yaklagim, sirketlerin sosyal sorumlu-
luk adh altinda yaptid projelere agirhk
vermesini saghyor:

“Sirketler artik faaliyette bulun-
duklan balgelerdeki insanlann egitimi-
ne, dogal kaynaklarnn korunmasina yo-
nelik projelerle sadece kar amaa giit-
mediklerini gésteriyor, Bu da sirketlerin
marka dederlerini artinyor, Simdi biitce
raporlanmn yam sira farkh raporlar da
hazirlamyor, Omedin, faaliyet gosteri-
len cevrenin gelisimi icin neler vamldi-
gina iliskin yilbk raporlar diizenleniyor.”

Sirketlerin adirbkb olarak iklim
defigiklidi konusuna iligkin projeler ge-
listirdiklerine igaret eden Dr. Mehra,
Tiirkiye'nin bu konuyu ciddiye almadigi-
na inamyor, Mehra “Su anda kiiresel
isinma diinyay tehdit ediyor. Bu konu-
da sirketler de duyarl olduklanm gés-
tererek kiiresel 1sinmaya karsi savas ag-
t1 ve projelerini agirbkb olarak bu yén-
de gelistirmeye baslad. Tiirkiye'de ir-
ketler egitim ve saglik alamnda gok faz-
la projeye imza atiyor ama iklim dedi-

sikligi pek ciddiye alinmyor. Oysa dogal
kaynaklan qok olan Tiirkiye'de bu kay-
naklan korumaya yonelik projeler art-
nimab” diyor.

SIRKETLER NE KADAR SAMIMI?

Mehra, sosyal sorumluluk projele-
rinin pek gok sirket icin bir PR aktivite-
sinden dteye gidemedigine de dikkat
cekiyor. Mehra’ya gire, tilketici sosyal
sorumlulugu PR olarak diisiinen sirket-
leri Oriinlerim almayarak cezalandinyor.
Bu nedenle sirketlerin sosyal sorumlu-
luk konusunda diirlist davranmas ge-
rektifini siyleyen Mehra, *Philip Morris
1.5 milyon pound'luk bir biitceyle egi-
tim alamnda bir sosyal sorumluluk pro-
jesi yiiriittii. Sonra bu projenin reklarm
igin 13 milyon pound para harcadi, in-
sanlar iki biitgeyi karg lastirarak bu sos-
val sorumluluk projesinin gercek olma-
digim anladiklannda markamn Griinle-
rint almamaya basladr. Sirketin hissesi
yiizde 15 deger kaybetti. Bu da girkete
verilen en biyiik ders oldu” diyor.

Mehra
kiiresellesen
diinyaya isaret
ederek sirketlerin ye-
rel degil, biitiinlesik bir
sekilde projeler iiretmesi
gerektigini de séyliiyor:

“Bu konuda Bill Ga-
tes'in kurdugu Microsoft Vak-
fi basanb &rnekler sunuyor. Vakif
yaphd projelerle sosyal sorumlulugunu
yerine getirirken Microsoft'un bilinir-
ligini de ¢ok fazla artird:.”

s

Fa




